
Клиент: L’Oreal България

Събитие:  Youth Code в София



Проблемът?





Целите на всеки козметичен продукт, 

който стъпва за първи път на пазара, е да 

получи медийно присъствие и разбиране

на това, с какво е различен.

Нашите не се отличават от 

тях, с изключение на това, че 

са по-амбициозни.



L’Oreal означава право на всяка жена да 

бъде красива, а за нас означава също:

присъствие в заглавията

специални статии

емоционално отразяване



ПР-ът е да измислиш и разкажеш 

интересна история.

Повечето истории за подмладяващите 

кремове са вече разказани



Историята на дерматолога за процесите 

на страеене на кожата

Историите на учените за новите молекули 

и активни съставки

Историите на компаниите за епохалните 

иновации

Например:



Разбира се, и ние трябва да разкажем 

история

По възможност - за онова, което най-много 

вълнува жените...



за тях самите



Те усещат промяната, но дали я 

осъзнават напълно?

На 40 години...

...спортуват

...пътуват

...работят

...не мислят за внуци



И най-вече имат нужда да изглеждат

толкова млади, колкото се чувстват.



Концепцията



обърната перспектива
За разлика от „правата“, обърната или обратната перспектива има за 

условен център гледната точка на зрителя, с отдалечаването си в 

пространството от тази гледна точка, обектът става не по-малък, а по-

голям. Обратната перспектива е начин да се изрази важността на обекта.



Със своята иновация Youth Code L’Oreal 

променят перспективата на възрастта - тя 

не отдалечава красотата и виталността, а 

ги приближава. 



Мястото на тази концепция е в галерията за модерно изкуство.



Мястото на тази концепция е в галерията за модерно изкуство.







За интересната история имахме 

нужда от слушатели...



...и от разказвач



Резултатите



Над 25 публикации, във вестници, списания, on-line медии

В 10 от тях на продукта е посветена специална статия



Благодаря!


