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Мащабна задача • Информационна кампания с предварително поставени 
елементи

– Интернет комуникация

– Публично събитие

– Представително проучване

– Въвличане на медиите в отразяване на дейностите

• Деца

• Учители

• Родители 

• Институции

• Медии…

• Общество

• Да информираме

• Да представим добри практики срещу рисковете

• Да ангажираме в тематични активности

• Да подкрепим законодателния процес

• 58 200 лв.

Разнородна аудитория

Обширни очаквания

Ограничен бюджет



Проблемът • Необходимост от едновременно информиране и 

въвличане в действие по различни теми без 

допирна точка помежду им

• Не достатъчно конкретни цели и съответно 

трудно измерим резултат

• По всички тези въпроси се говори, необходимо е:

– Персонална ангажираност към промяна

– Положителен фокус 

– Представяне и аргументиране на алтернатива на 

рисковете

Възможностите



Нашата цел • Да създадем фокус на проблемите

• Да ангажираме в действие

• Да мотивираме към споделяне 

• Да покажем какво мислят тийнейджърите 

за самите себе си

• Да обвържем лайтмотивите на кампанията 

със законодателния процес



Обхват на темата • Аз и моето тяло

• Аз и моята психика

• Аз и другите



Нашият подход • Поканихме деца да участват в 

създаването на проекта

Консултанти по визиите и посланията

Консултанти по сайта

Поддръжка на форума към сайта

Участници в проучване на ОМ

Участници в събитията

Участници в дебатите

Водещи на събитията



Нашият подход (2) • Привлякохме партньори

• Основен партньор

• Училища

• Други 

неправителствени 

организации

• Бизнес

• Медии



Нашият подход (3) • Създадохме изцяло про-боно рекламна 

кампания заедно с нашите колеги от Сачи & 

Сачи

– Благодарихме на училищата със собствен труд

• Радио реклама

• Интернет банери

• Нестандартно 

присъствие в 

училища



Сайтът

Теми и мнения

Лексикон

Информация и адреси за 

занимания в свободното 

време

Полезни връзки

Форум



Лидер на мнение



Спорт срещу проблемите

• В I АЕГ

• В 7-мо СОУ



Информация и забавление



Открий себе си • Качествено изследване

• Количествено изследване



Споделяне на гледните 

точки
• НЦООЗ

• Директор и ученици от I АЕГ, София

• Директор и ученици от 7-мо СОУ, Благоевград

• Асоциация “Родители”

• Медии



Въвличане на 

законодателя
• Среща с народни представители



Специален календар за 

2010
• Календарът получиха следните институции и 

организации:
– 240 народни представители

– Премиер

– Президент

– Министър на образованието, младежта и науката

– Министър на здравеопазването

– Министър на спорта

– Национално сдружение на общините



Малка книжка за 

тийнейджъри



Обобщение в цифри • 13 038 посещения на www.teenspot.bg, от които 9578 
уникални, по време на активностите

• Над 600 ученика бяха въвлечени директно в инициативите

• Над 30 ученика взеха персонално участие през целия проект

• 5000 копия от “Малка книжка за тийнейджъри” попаднаха в 
ръцете на младежи между 13 и 19 години

• Медийно отразяване
– Над 140 он-лайн публикации

– Над 30 публикации в печатни издания

– 17 радио и ТВ репортажи

– 2 тематични дискусии: по БНР и в предаването “Денят е 
прекрасен” по БТВ

• Разпространение на информацията чрез партньорската 
мрежа на 4 неправителствени организации

• 5 от най-слушаните от младите хора радио станции
излъчваха клипове с посланията на кампанията в рамките на 
1 месец

http://www.teenspot.bg/


В медиите



Благодаря за вниманието! …Бих искал да мога да правя 

компромиси с възгледите на другите 

за света. …Моето мото е “Няма 

невъзможни неща”. (Васил)


