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Съдържание

Предизвикателството

Стратегията

Какво направихме

… и какво постигнахме
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Предизвикателството

Платформа за насърчаване 

на директната и приятелска 

комуникация с българския 

шофьор
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CMC в More Contribution
Thinking Functionally, 

Delivering Locally

Петстепенна система за контрол на 

качеството

SHELL SEAFARER
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Изходна информация

Годишно проучване на Shell

Фокус групи – с различни групи шофьори, посветено на 

отношението им към горивата

Политика на конкурентите

Интернет форуми

Основните послания на Shell

• Качествени горива

• Добавки във всички видове горива

• Стриктна система за контрол на качеството 
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Отправна точка

Как се информира шофьорът? 

И по какви въпроси?

Кое е най-важното за него?

С какво искат да го 

привлекат останалите? 
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ГРИЖАТА ЗА АВТОМОБИЛА

Идеята

Shell се фокусира върху основното
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Идеята

Аз обичам колата си!
Инициатива на Shell България за 

здравето на автомобила



Какво направихме
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Проучване

• Емоционалната привързаност към колата

• Навиците за поддръжка на автомобила

• Отношение към качеството на горивата

Повечето шофьори в България се грижат сами за автомобила си.

Част от тях твърдят, че се грижат повече за колата си, отколкото за 

своето здраве.

72% се гордеят с колата си

54% правят сами профилактика 
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Партньор

Цялостна техническа експертиза

Лице - независим технически експерт

Разпространение на информационни материали
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Идентичност
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Партньори – Car Dealers

Подкрепа от технически експерти

Разпространение на информационни материали

http://images.google.bg/imgres?imgurl=http://www.mbca.org/central_ohio/images/autobrandlogos/Opel_Logo.jpg&imgrefurl=http://www.mbca.org/central_ohio/CarShow.htm&usg=__oXeUD_e46zAqWhOTbhHTyaPwiUs=&h=300&w=300&sz=27&hl=bg&start=5&um=1&tbnid=MJvifYmzvyjlfM:&tbnh=116&tbnw=116&prev=/images%3Fq%3Dopel%2Blogo%26hl%3Dbg%26rlz%3D1W1GGIH_en-GB%26um%3D1
http://www.cartype.com/pics/162/small/volvo_logo2006_lg.jpg
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Прес конференция

Представяне на резултатите от проучването

Ролята на качествените горива в грижата за автомобила

Видео мост - демонстрация на системата за контрол на Shell
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Тематичен уебсайт

Грижа за здравето на колата

Сърцето на колата

За начинаещи

Любопитни факти

Забавление – игри с награди

Попитай експерта!

Банер кампания във всички 

автомобилни форуми

www.azobichamkolatasi.com

http://www.azobichamkolatasi.com/
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Информационна дипляна

Как да запазим сърцето на автомобила?
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Тематично присъствие в медиите

Радио 

Ежедневници 

Специализирани месечни

Тематични материали

Книжка 



Какво постигнахме
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В цифри

1 събитие 

3 експерти

119 публикации

136 000 дипляни

Повече 3 300 

уникални посещения

Откриваща пресконференция

Прессъобщение за старта на сайта

Bosch Car Service

Car dealers

В печата, интернет и електронните медии

Бензиностанции, сервизна и търговска мрежа

Повече 17 000 визуализации

Повече от 600 уникални участия в месечната 

игра

Близо 50 раздадени награди
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Пресконференция

ROI: 4.82
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Медийно присъствие
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Цялостна кампания
ROI: 3.08
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И най-важното…
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