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Клиентът и продуктът

• Acer Group обединява четири
марки - Acer, Gateway, Packard Bell
and eMachines;

• Acer е на второ място по продажби
на лаптопи в световен мащаб за 2009
г. с оборот от 17,9 милиарда долара;

• На първо място по обем продажби
на лаптопи с марката Acer в България
за 2009 г;

• В края на 2009 г. Acer представя
първия в света лаптоп с 3D монитор.



Комуникационни цели
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• Да се представи лаптопа с 3D
монитор по атрактивен начин за
първи път на българския пазар;

• Да се представят финансовите
резултати на компанията;

• Да се представят и останалите
новости в продуктовите гами на
марката от – мултимедии, десктоп
компютри, енергоспестяващи
преносими компютри.



Целеви групи
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МЕДИИ

Ключови медии от ИТ бранша

Масови медии с ИТ рубрики

ДИСТРИБУТОРИ

Настоящи дистрибутори

Потенциални дистрибутори

ДРУГИ Широка общественост



Предизвикателствата
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Да не използваме 
традиционни пиар 
инструменти - да не 
пускаме 
прессъобщение, да не 
аранжираме 
интервюта.

Предизвикателствата /1/

Да направим 
максимално 
тартегирана кампания. 

Да създадем Buzz за 
широката публика. 
Да накараме 
точните хората да 
говорят за продукта 
месеци преди да са 
го чували. 



Предизвикателствата
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Предизвикателствата /2/
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OMG!



Реализацията
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Стратегически подход
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МЕДИИ ДРУГИДИСТРИБУТОРИ

Концентриране на комуниакцията с целевите групи около един нов продукт

Създаване на предпоставка целевите групи сами да търсят информация

Използване на алтернативни и силно таргетирани комуникационни подходи

Прецизен подбор на темите за комуниакция според спецификата на целевата публика



Комуникационен 
инструмент
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Организиране на първа 
среща-вечеря с медиите 
– „Acer променя света”

Организиране на среща 
с дистрибуторите - “Acer 
- към нови измерения”

Организиране на втора 
среща-вечеря с медиите 
- “Acer - към нови 
измерения”

Ресторант “Хамачи”, София

Хотел “Хилтън”, София

Ресторант “Медитеранео”, 

София 

19 май 2009, 19:00 ч. 

27 октомври 2009, 10:00 ч.

10 ноември 2009, 19:00 ч.

Период на кампанията–

май-ноември 2009. 

КАКВО? КЪДЕ? КОГА?



Комуникационни 
тактики 
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Директен мейлинг

Отразяване на събитията в специалиализираните и масови медии с ИТ рубрики

Директна комуникация

Създаване на усещане за ексклузивност чрез личен контакт 

Участие в събитията

Комуникация от уста на уста

МЕДИИ ДРУГИДИСТРИБУТОРИ
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Събитиe /1/ 
Ресторант “Хамачи”, София
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Събитиe/2/
Хотел “Хилтън”, София
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Събитиe/3/
Ресторант “Медитеранео”, София 

Снимки от 

събитието



Резултати

Значително присъствие в ключови медии с 
положителен знак и в позитивен контекст, 
над 25 публикации и 15 ревюта

Подкрепа на маркетинговите цели с 
директна комуникация с ключови публики

Цена на реализация към медийно 
отразяване – значителна :)



Благодарим за вниманието!
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