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В началото бе... анализ на нуждите

“Големите“ теми

Науката в политическия дневен ред 

Напредък в технологиите 

Гражданско общество 

Общество, базирано на знанието

А същевременно

Недостиг на научни кадри

Липса на ангажираност на обществото

Отсъствие от медиите

Негативни стереотипи за учените

Терминологична недостатъчност
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Наука?
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и по-конкретно:

Обединено кралство

80-те години на ХХв. - Маргарет Тачър

Европейски съюз

след 2002 г., - 6-та и 7-ма Рамкова 

програма 

Британски съвет

2002 – Главен правителствен съветник 

по науката

Британски съвет България

2004 – Обзорен доклад за нуждите
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Целеви публики:

• Деца 7-13  

• Младежи 12-17

• Млади учени до 40 г.

• Ненаучна млада публика

• Журналисти 

• Експерти



MAKING A WORLD OF DIFFERENCE

От анализ към действие
• Обучение по комуникация

• Фестивал Да играем наука

• Инсталация 50 г. ДНК

• Фотоизложби ИЗСЮ; Визии за наука

• Мрежа Форум Демокрит

• Уебсайт Зелен Демокрит

• Дискусии Cafe Scientifique

• Конкурс Лаборатория за слава Famelab*

• Спектакъл Виж красотата на науката*

• Дебати Големият взрив*

• Мрежа Красива наука*

• Семинар Снимане на наука

• Изложба Дарвин СЕГА

• Шоу Науката в приказките
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Красива наука

• 3 години (2007-09)

• 10 държави

• Съдържание

• Конкурс

• Спектакъл

• Дебат 

• Международна мрежа

• Стратегически партньори

• Обща инвестиция £1 млн.

• Съфинансиране +45%

• Устойчивост
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Конкурсът

3 етапа:
кастинг, обучение, финал

3 минути:    
точно! 

3 
критерия:
научно, разбираемо, 
атрактивно

Жури:      
учени, журналисти, ПР

Обучители:
комуникатор, журналист, 
актьор

Международен финал
12 страни 
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Измерване на успеха: публиката
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Измерване на успеха: учените
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Измерване на успеха: медиите
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Данни за България
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Проучване на Българска социологическа асоциация

за ефекта на събития за комуникация на науката 

върху печатни медии, март 2009 г.
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Измерване на успеха: партньорите

•Държавни институции МОН, МВнР

•Местна власт Столична община, Община Пловдив, Варна, Русе

•Университети СУ, ТУ София, ТУ Варна, ПУ 

•Научни организации БАН, Национален природонаучен музей, 

•Неправителствени организации Съюз на учените, Форум 

Демокрит

•Бизнес Софийска вода АД, Издателство Сиела, Maxxium България, 

Майкрософт България, ROI Communication

•Медии БНТ, БНР, в-к Капитал, в-к Дневник, в-к 24 часа, Нетинфо, сп. 

Обекти

(обобщени данни България, 2007-10)
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Измерване на успеха: цифрите

•Себестойност на контакти £24 за лидери на мнение /  £7 за 

директно ангажирана публика / £0.10 за индиректна публика (медии)  

•Партньорско финансиране към всяка инвестирана £ от собствен 

бюджет е добавен £0.45 ко-финансиране (45%)

•Участващи учени 1246 в 9 страни само за Famelab

•Лидери и оформители на мнение, достигнати по проекта 3,000

•Директна публика от събития 40,000 

•Учители и ученици, ползвали учебни материали 88,860

•Медии над 40 програми, излъчени в 9 страни от медийни 

партньори, над 100 репортажа в други ТВ, стотици радио 

интервюта и статии в печата, хиляди интернет статии,

(обобщени данни Красива наука, 9 страни / Ipsos Mori)
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Измерване на успеха: корпоративно
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Измерване на успеха: мрежата
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Измерване на успеха: изводите

Всички доказателства, събрани от данни за изпълнение на 

задачите, постигнатите финансови параметри и 

партньорства, както и анализ на проведените дълбочинни 

интервюта в 10-те страни с вътрешни и външни респонденти 

сочат към извода, че 

“Красива наука” е проект, който е осъществен в 

подходящ формат, в подходящото време и 

подходящото място.

оценител от агенция Ipsos MORI, Лондон
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Измерване на успеха: устойчивост

• Австрия

• Азербайджан

• България

• Гърция

• Египет

• Израел

• Либия

• Мароко

• Португалия

• Румъния

• Сърбия

• Турция

• Хонг Конг

• Хърватия
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А сега накъде?

Международен финал FameLab
Челтнъм 12 юни 2010 
http://cheltenhamfestivals.com/science

Лаборатория за слава FameLab „11
февруари-май 2011г.

Софиийски фестивал на науката
София 11-14 май 2011г.
Докторската градина 
Форум Демокрит, Британски съвет

Образование
Комуникация на науката BA / MA
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Любов Костова

Британски съвет

Ул. Кракра 7

Тел 942 4249, 0887 424249

lyubov.kostova@britishcouncil.bg

www.britishcouncil.org/bulgaria

Благодаря за вниманието


