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Идея
Пирамидата, която да размножи положителното послание по запомнящ се начин



Л
и

ч
е
н
 п

о
д

х
о
д

Подход

Да привлечем по нестандартен начин обществения и медийния интерес:

• позитивно говорене за рака на гърдата, като се акцентира на 

преживелите рака

• представяне на темата чрез изложбата С приятел до теб



Комуникационни цели
•Да информира за нуждата от 

ранно диагностициране и 

профилактика 

•Да образова жените относно 

спецификите на рака на гърдата 

- той не е хомогенно заболяване 

и има различни видове рак, 

които изискват специфично 

лечение

•Да окуражи жени с това 

заболяване да търсят най-

доброто лечение и да им окаже 

психологическа подкрепа в 

борбата с болестта

•Да привлече интереса на 

медиите и институциите към 

темата и да провокираме 

действие от страна на 

аудиторията
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София



Парламент



Пловдив
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Откриване изложба 
Брюксел



Инструменти

• телевизионни и радио предавания

•външна реклама (билборди); 10 000 безплатни 

картички

• Телевизионен филм за проекта

• Телевизионен клип

•Събития за откриване на изложбата

•В София открита на 12 места едновременно

• Визии от изложбата до 20 ключови медии и 

институции; 

•тристени и брошури в онко-центровете

•Патрон на кампанията – Меглена Кунева

•С ъорганизатор - АПОЗ и приятели

• Партньори: Софийска община и Общините 

Пловдив, Варна, Велико Търново, БТВ, Дарик 

радио, вестник „24 часа”, списание „Жената днес”, 

справочник „Една седмица в София” и уебсайта 

„Бг-мама”, Летище София 



Резултати
Над 210 000 посетиха изложбата 

на Летище София.

Около 1 000 000 човека видяха 

изложбата на 12-те позиции в 

София.

В цялата страна и Брюксел над 

1 778 240 човека видяха 

изложбата. 

Филмът - видян от над 355 200
човека.

Тв клип само в София генерира 

публичност отговаряща на 8 288 

000 възможности за контакт 

(oportunities to see - OTS).



Резултати

Общата PR стойност (равна на три 

пъти рекламната стойност) на 

генерираната публичност чрез медиите, 

възлиза на 

1 181 811 лева (без ДДС).

Общо публикации - 234. 146 в 

Интернет, 53 в принт медии и 28 тв 

репортажа по национални телевизии, 

включително и цели предавания, 10 

радио репортажа. 

Анонсиращият клип излъчван по 

националната БТВ и в местни радио и тв 

станции.

Общ брой възможности за контакт с 

аудиторията през публикациите е (OTS) 

е 31 139 461 пъти.


