
Годишна класация на най-елегантните българи

на електронното списание

Категория: PR кампания на медия PR ПРИЗ 2010

Изпълнител на проекта: Консултантска къща



Предизвикателства:

Преодоляване на трудностите, наложени от икономическата 

и финансова криза.

Изобилието от модни събития и редица псевдо конкурси в 

българското публично пространство.

Негативният принцип в работата на медиите – да не отразяват 

добрите постижения на своите конкуренти



Цели:

Популяризиране на електронното списание Fashion Lifestyle 

Magazine и утвърждаване имиджа му на професионална медия.

Конкурсът “БГ Модна икона 2009” да допринесе за адекватната 

публична оценка на красотата и елегантността и да бъде 

надеждна бариера срещу кича и неподходящата външност.

Официалната церемония по връчването на приза “БГ Модна 

икона 2009” да се открои като престижно и запомнящо се 

културно, модно и светско събитие.



Целеви публики:

Основни: читателите на списанието, други интернет потребители 

и медиите

Лидери на мнение: утвърдени фешън и лайфстайл журналисти, 

редактори, издатели и продуценти

Специализирани: дизайнери, модни къщи и представители на 

модния бизнес

Вторични: широката аудитория



Стратегии:

Високи критерии към участниците: адекватно публично 

поведение, изискан вкус и модерен стил, високи професионални 

постижения, безупречна култура, морал и репутация.

Максимална обективност на три нива: Експертна медийна 

комисия (ЕМК), читателите (публиката) и редакцията на 

списанието

Ангажиране на независими и утвърдени фешън и лайфстайл 

журналисти с провеждането на конкурса.

Едни от основните канали за комуникация са сайтът на 

списанието:  www.fashion-lifestyle.net и модният портал Fashion.bg

http://www.fashion-lifestyle.net/
http://www.fashion-lifestyle.net/
http://www.fashion-lifestyle.net/


Тактики:

Създаване на Експертна медийна комисия (ЕМК), която да 

номинира участниците и да избере своите фаворити.

Провеждане на онлайн гласуване на специално разработена 

интернет страница в сайта на списанието.

Организиране и провеждане на официална церемония за 

награждаване на победителите с участието на утвърдени модни 

къщи в специален ревю спектакъл.

Осигуряване на медийни партньори, които да 

популяризират кампанията и събитието.



Комуникационни инструменти:

Интернет страница за онлайн гласуване

Медийно партньорство с Нова ТВ – Club News и Fashion.bg

Социалната мрежа – Facebook

Съобщения до медиите и прескитове

Официални писма и покани

Мултимедийни презентации и видео

Ленти и сертификати за победителите

Рекламни материали и подаръци от спонсорите



Реализация на проекта:

Предварителен етап – октомври 2009                                                     

Формиране на ЕМК и номиниране на участниците в класацията

Активен етап – ноември 2009 г.

Паралелно гласуване в класацията на ЕМК и на интернет 

страницата на списанието.

Финал – декември 2009 г.

Официална церемония по награждаването – 15 декември в 

Парк хотел “Витоша”



Интернет страница

за онлайн гласуване

в класацията 

на най-елегантните 

българи.



16 читатели   

на списанието,   

които познаха 

победителите                   

в онлайн гласуването, 

спечелиха награди     

от спонсорите.



Ревю спектакъл:                    

“Квят”                                

“Мирó”,                      

“Триумф”,                   

“Холидей Сона”



Победителите:

Цветелина Бориславова

Юлияна Дончева

Димитър Бербатов Диана Любенова

Миро



Експертната медийна комисия 

отличи Цветелина Бориславова и Миро



Диана Любенова и Димитър Бербатов спечелиха вота на читателите

Емил Данчев –

мениджър на Бербатов



Редакционната награда 

получи Юлияна Дончева



Постигнати резултати:

Количествени:

30 утвърдени медийни и модни експерти се включиха в ЕМК

15 спонсори и медийни партньори подкрепиха кампанията

Над 200 гости – 30 ВИП и 25 представители на ЕМК

Повече от 30 журналисти бяха акредитирани на церемонията

4 модни къщи участваха в ревю спектакъла

16 читатели на списанието получиха награди от спонсорите



Постигнати резултати:

Медийно отразяване:

75 мин. ефирно време - 27  ТВ излъчвания в 9 телевизии: БНТ, 

Нова ТВ, BBТ, ТV7, PRO.BG, EBF, VTV и др.

24 публикации в печатните медии – 18 издания, сред които: “24 часа”, 

“Дневен труд”, “Стандарт”, “Монитор”, “Пари”, “Седмичен труд”, “Слава”, 

“Прическа и стил”, “Story”, “Maximum”, “ELLE”, “Grazia”, “MODA”

36 публикации в интернет сайтове

87 пъти се споменава името на конкурса “БГ Модна икона 2009”             

в печатните и електронни медии.

60 пъти се споменава списанието “Fashion Lifestyle Magazine”

в печатните и електронни медии.

90% от снимките в медиите съдържат логата на списанието                         

и на конкурса





Постигнати резултати:

3 793 398 души аудитория, от която:

2 317 052 читатели

Потенциална аудитория достигната чрез печатните медии

1 476 346 зрители 

Генерирана публичност от телевизионните излъчвания                                                                         

150 000 лв. AEV = Advertising Equivalent Value

Рекламен еквивалент на медийното отразяване

Медийно отразяване:



Постигнати резултати:

Качествени:

Fashion Lifestyle Magazine се утвърди като авторитетен източник 

на информация в сферата на модата и лайфстайла.

Високите критерии към участниците в класацията откроиха 

престижността на конкурса “БГ Модна икона 2009”.

Изборът на победителите показа адекватна публична оценка на 

проявите на красотата и елегантността.



Постигнати резултати:

Качествени:

Избраните стратегии и тактики спомогнаха за успешното 

преодоляване на предизвикателствата и за достигането                  

до целевите публики.

Значително се увеличи посещаемостта на сайта  на списанието –

www.fashion-lifestyle.net през месеците ноември 2009 и януари 2010 г.

Широкото медийно отразяване на официалната церемония по 

награждаването превърна конкурса в запомнящо се културно, 

модно и светско събитие. 

http://www.fashion-lifestyle.net/
http://www.fashion-lifestyle.net/
http://www.fashion-lifestyle.net/


Статистика за посещаемостта на сайта www.fashion-lifestyle.net

http://www.fashion-lifestyle.net/
http://www.fashion-lifestyle.net/
http://www.fashion-lifestyle.net/


Финансова ефективност:

От финансова гледна точка кампанията беше изключително  

ефективна. 

Ресурсите бяха използвани рационално и оптимално.

Съотношението между разходите и финансовите ползи е 1:15. 



БЛАГОДАРЯ ЗА ВНИМАНИЕТО!

СИМПАТИЯТА Е ВЗАИМНА 


